me: welke advertenties in welk blad? Ver-
gelijk b.v. de reclame van Avenue met die
van Flair of Libelle.

- Historische blik op reclame: reclame
als weerspiegeling van de zich wijzigende
markt van welzijn en geluk.

- Parity breaking advertising: lijkt alle
reclame (voor b.v. bronwater) op elkaar?

- Appeal: aandachtstrekkers in adver-
tenties vergelijken.

- De cirkel van tevredenheid: communi-
catie maakt hem rond. De leerlingen kun-
nen zelf originele reclame maken voor een
produkt en de communicatiestrategieén
toepassen.

Missoul
A. Van Langendonckiaan 13
3191 Hever
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