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Bijlage

Karelvan Isacker; Mijn land Inde kering 1830-
1980. Deel 2, p.183-184.

Men mag het niet eenziidig voorstelien. De Viaam-
se televisie heeft de kijkers gevoslig gemaakt
voor het milisuprobleem en ze aangespoord tot
verzettegende aftakeling. Zijtoonde hetonrecht
in de wereld en de uitbuiting van de ontwikke-
lingslanden. Zjj onthulde de onbetrouwbaarheid
van de wereldleiders door ze te bekijken met het
ongenadig oog van de camera, die achler het
halo rond hun verschijning dringt. Zodoende
wekte zij een nisuw politiek bewustzijn, tenmin-
ste bij wie het medium niet passief ondergaat
maar het gebruikt als een oculair om de werke-
lijkheid scherper te zien. Hetgroeiendverzetiagen
de kernenergie en de kemwapens en het besef
dat de kemoorlog geen ‘science fiction’ is maar
een naderbij sluipende realiteit zijn voor een deel
te danken aan de lelevisis.

Uit vela onderzoeken blijkt echter dat de positig-
ve invioed beperkt is tot een minderheid. Yoor de
meesten, wellicht voor drie vierden van de bevol-
king, werd de lelevisie de verslaving van een
dagelijkse consumplie die door haar loulere vi-

sualiteit het persooniijk denken afleert. Uit ge-
makzucht neemt men passie op wat wordtaan-
geboden; en ongemerkt gaat men de wereld
vanonrechtengeweld als onvermijdelijk envan-
zelfsprekend beschouwen. Alle goede bedoe-
lingen van de programmamakers ten spift, is de
lelevisie een consumptieprodukt dat zich, als
een aanlrekkelijke en onmisbare verstrooiing,
moaeiteloos opdringt en alleen al door zijn aan-
wezigheid de massa de berusting aanpraat in
een maatschappij die de mens miskent en
misbruikt, maar hem paait met de veriokking
van het comfor. A

De televisie is de belasting niet kwijtgeraakt die
aan het medium eigen is. Technisch en com-
mercieal is zijesn voortbrengsel van de wereld-
bedrijven die de samenleving naar hun hand
zetten. Deze machten hebben een passief
publiek nodig, en de televisie is het gedroomde
instrument om zo een publiek te vormen en in
stand te houden. Dageljjks ‘traint’ zij de kijker in
het ‘niet-reageren’, inhet passiefconsumeren’.
Enwatzij hem biedtwordt, veel meer dan schijn
laat varmoeden, gecontroleerd en gericht door
de economische machten, met de hulp van

nisuwsagentschappen en publiciteitsfirma’s.

JUNI 1390 -

19de JAARGANG + NUMMER 6






